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Ciudadanos Consumea | Pollo

El pollo cuesta dos veces menos que la carne y

crece el consumo

Las familias lo utilizan con mayor frecuencia ya que es mas economico. El kilo sale entre 10y

14 pesos. La venta de carne vacuna bajé casi 15 por ciento en un afo.
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Suponiendo que.... 25% ZCuanto cree que

Inflacion

anual * aumentaron los
230/ siguientes
Pollo productos?

27%

Cerdo y
Pescado

37%
Carney
Verduras

= | a percepcion de los aumentos de Carne
Vacuna y verduras son Superiores (37%) a la
referencia de la Inflacion anual (25%).

= Por el contrario, el aumento del Pollo (23%) se supone
levemente inferior a la misma referencia.

Bases: Total Muestral (553 *Inflacion de referencia
. TNS Informe 257 IPCV@
TNS ©TNS 2012



. os caminos de crecimiento del
cerdo.

HOY i* . Z § = a

CRECE LA PRODUCCION Y EL

CONSUMO DE CARNE PORCINA EN LA | Software Gestion
PROVINCIA Comercial para PYMES

Su eleccion - Nuestra Accion

-La carne porcina logré arraigarse en la mesa de los entrerrianos y su consumo

esta en franco crecimiento * En los ultimos tres anos muchos clientes se volcaron ' :
a adquirir diferentes cortes y en algunas localidades hablan de un incremento de la
venta de hasta el 60% * Y proporcionalmente, la produccion entrerriana en esta B IOO m berg .com

actividad fue la de mayor crecimiento a nivel pais durante el mismo lapso de tiempo

Valor Local
W Tweet 0 0 QR+, 0 m
m l £ Me gusta

A 258 personas les gusta Valor Local,

De acuerdo a las cifras o, 4 s = - ;lur
aportadas por el Ministerio A ;
de la Produccion de Entre .

Rios, la provincia cuenta
en la actualidad con 6.000
madres en produccion, 70
granjas registradas de
importancia comercial, dos
establecimientos
frigorificos de ftrafico
federal y 14 frigorificos
con habilitacion comercial.
Si a eso se le agregan las
40 fabricas de chacinados
que existen, el complejo agroindustrial rncuestas

porcino entrerriano tiene todavia un amplio ————————"——- epecto 3l 30112 ‘

EMPRESA ENTRERRIANA EXPORTO 93
TONELADAS DE ARENA A CHILE

EMPRESA ENTRERRIANA EXPORTO 93
TONELADAS DE ARENA A CHILE

margen de crecimiento. ° HABRA INCENTIVOS FISCALES PARA

E‘\H’RES-\S QUE CAPACITEN A SUS .




. os caminos de crecimiento del
cerdo...

« Marina, empleada de una carniceria de Villa
Elisa manifestd que “la gente come mucho mas
gue antes este tipo de alimento, sobre todo en
los ultimos anos. La cuestion no tiene que ver
con que sea mas economica que la carne
vacuna, porque el precio no varia mucho”, dijo,
y opin6 que “tiene que ver con la
recomendacion de especialistas a nivel
nacional sobre lo saludable que es

consumir los distintos cortes de cerdo’.




. os caminos de crecimiento del
cerdo...

 En tanto, desde un comercio del rubro ubicado
en Parand, Victor manifesté que |0S

clientes lo buscan porgue la
calidad de la carne de este
animal mejoro mucho de acuerdo
al sistema de crianza y la

alimentacion. “Hoy no encontras carne de
cerdo excedida en grasa”, ejemplifico.




La carrera por la sustitucion en el

ultimo ano
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Resumen de habitos de consumo de Carnes

Precio Auditado/ Consumo Ultimo Mes/ Frecuencia Mensual De Consumo
Tendencia Abril 2012/ Marzo 2013 CARNE PRECIO CONSUMO  FRECUENCIA

AUDIT. ULT. MES CONS. MENS. HEe (=)

$6 0
FRECUENCIA
CERDO (feb) f T 1
$507 CERDO (ene) | 1° 7.8 141
CERDO (nov) CERDO (j un) C.VACUNA (sep). & VACUNA (mar)
CERDO (dic) CERDO(ago) C.VACUNA (feb) C. VACUNA (jul)
$40=CERDO (mar) \d C.VACUNA (abnf F VACUNA (ene)

o CE‘EDR%S)E'[:)D(\(' C. VACUNA (dic)
o u C. VACUNA (may) C} VACUNA (ago)
) CERDO (abr) j’., CERDO (may) C. VACUNA @0\,) C. VACUNA (jun)
L $30= CERDO (sep) C. VACUNA (oct
x
ol
$20m POLLO (sep) 4.0 (nar)
POLLO (feb) @l
~—
POLLO (ene) fFOLLO (nov)
POLLO (oct
s10 ICC y g POLLO((di():)
L POLLO (jun)
I T ! POLLO (abr)
4 677 1311 POLo
POLLO(3g0) 5 | 6 ul)
$0 T | 1 1
0% 20% 40% 60% 80% 100%

Cliguee agui (*) para ver la evolucién de
tendencia en movimiento

TNS Informe IPCV@

TNS Fuente: Estudio Pricing (Precio Auditado) & Monitoreo de Consumo -
©TNS 2012 Base AMBA (% Consumo & Frecuencia de Consumo) 8
(**) Indice de Consumo de Carnes = % Consumo*Frecuencia*100



https://docs.google.com/spreadsheet/pub?key=0AqDq_0SxqXFedEVuOVEwOWtkMXNfU3diN2JMQWhMS2c&single=true&gid=3&output=html
https://docs.google.com/spreadsheet/pub?key=0AqDq_0SxqXFedFNTRmhDSldyNWJiYUxWNjNIRzZ6cEE&single=true&gid=1&output=html
https://docs.google.com/spreadsheet/pub?hl=es&hl=es&key=0AqDq_0SxqXFedG93ekhLWkVqUXFnSGtueFhRZmFLZXc&single=true&gid=1&output=html

La dinamica de la carne y de los
cortes carnicos
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Consumo de Cortes Vacunos por segmentos

Asado de tira/ Costillar
Picada especial
Picada comun
Nalga

Cuadrada

Vacio

Paleta

Bola de Lomo
Cuadril

Osobuco

Roast Beef/ Aguja
Bife Ancho

Falda

Bife Angosto
Peceto

Tapa de asado
Matambre
Carnaza comun
Lomo

Colita de Cuadril
Hamburguesas Congeladas
Tapa de Nalga

Tortuguita

Hamburguesas tipo
Caseras

TOTAL

1
11

44%%,
35%
33%
29%
26%
23%
22%
21%
20%
19%
19%
5%
%

10%
10%
10%
9%

8%
7%
6%
6%
6%
6%
5%

44% 42% 38% 37%
35% 35% 40% 35%
26% 21% 30%
32% 27% 28% 27%
26% 27% 27% 32%
18% 26% 14%
21% 23% 27%
23% 19% 17% 21%
[25% |  17% [ 31% |  24%
11% 25% 10% [ 21% |
13% 23% 24% 28%
16% 16% 18% 20%
10% 13% 4% 11%
13% % 13%
15% 5% 10% 7%
15% 7% 8%
13% 6% 6% 7%
5% 9% 2%
8% 5% 9% 6%
8% 5% 10% 6%
9% 5% 6%
8% 5% 9% 2%
8% 5% 5% 8%
5% 6% 6% 4%
223 314 112 169

35%
30%
24%
26%
17%
21%
17%
18%
15%
13%
12%

7%
11%
10%
10%

6%

6%

6%

6%

7%

5%

6%

275

 El interior consume mas Asado
de tira y Picada comun.

«En GBA es mas consumida la
Paleta, Osobuco vy Carnaza
comun. Mientras que en CF
consume mas Cuadril, Bife
angosto, Tapa de asado vy
Hamburguesas congeladas.

« En cuanto a la distribucién por
NSE: ,
-El segmento C2C3 CONSUME MAS

Vacio y Cuadril.

-El segmento DE consume mas
Picada comun, Osobuco y Roast
Beef.

[ 1

Principales variaciones
por segmentos.

P15. éCudles de los siguientes cortes de carne vacuna han consumido en su hogar en el Gltimo mes? MOSTRAR TARJETA - RESP. MULTIPLES

TNS

TNS Informe

©TNS 2012

Bases: Consumidores de carne vacuna en el Ultimo mes (556 casos)

Nota: Se excluye el segmento ABC por base insuficiente

IPCV®

Nota: Los datos resaltados en verde corresponden a valores que aumentan o disminuyen 10
de acuerdo a las diferencias estadisticas
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> Informe oficial

Se elevo el consumo de carne por la
estabilidad del precio muwas= o

Empresarios del rubro aseguraron gue el consumo anual por habitante, medido en kilos, se recuperd desde
los 58, de 2010, hasta los 60.2 actuales. y pronostican que llegara a 70. El precio del novillo se mantuvo
estable durante un afio.
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INFORME DE CICCRA
Leve aumento del consumo de carne

Se ubica en 60 kilos por habitante al afio. Constituye un avance del 8.3%
anual; pero en relacion al maximo aicanzado en febrero de 2008, resulta
12.4% Inferior

De la redaccion de El Litoral

DyN
El consumo por habitante de carmne vacuna se ubicd en fedrero en 60,3
kilogramosiaiio. lo que implica una suda de 8.3 por ciento Interanual, indicd un
informe de |a Camara de |a Industria y Comercio de Cames y Derivados de la
Republica Argentina (Ciccra), que a su vez cuestiond la existencia del congelamiento
| de precios

“La mejor muestra de fa inexistencia del congelamiento s que 13 variacion de precios
de febrero fue de 4.5 por ciento en promedio (tomando las diferentes calidades)”
objetd brevemente |a entidad

No obstante el crecimiento interanual en el nivel de consumo de came, el informe
remarco que el mismo se mantuvo un 12,4 por ciento por debajo del maximo
alcanzado en febrero de 2008. "El aumento del consumo intemo se produce en
detrimento de |as exportaciones, cambiando la matriz productiva sectorial y

randananda 3 la induetria frinarfisa al atraca tarnalinica v 3 1a nérdida Az marradne

Edicion Online  Edicion Impresa  Todos los Titulos ~ Ediciones Anteriores  Especiales  Paricipacion  Senvicios  Autos El Litoral ~ Sitios  Contactate

Area Metropolitana Deporles Politica Sucesos Educacion Informacion General  Santo

m

_m

omé Regionales Aldea Global Necrofdgicas

Edicion impresa

Martes 19 de marzo de 2012

Ver tapa en pdf
Ver edicidn completa

R

NUEVOS _ge
PLANES slim

DESDE $10 POR DIA RF/MM

LIDER IEA#NDIAL
SERVICIOS
INMOBILIARIOS

Todo el diario

Secciones
Todos los Titulos
Area Metropolitana

]




Cambios en el Consumo de Cortes Vacunos

Tendencia desde Junio 2012

CORTES ABANDONADOS / MENOS

CONSUMIO MENOS ALGUN CORTE EN EL CONSUMIDOS EN EL ULTIMO MES

ULTIMO MES Asado de tira/ Costillar - 25%

ESI " Ns/Nc mNO

Vado
Cuadrada
Bola de Lomo
Lomo

Peceto
Cuadril

Nalga

Matambre I 6%
Tapa de asado I 6%
Bife Angosto I 5%

Picada comun I 5%
6% W°" B 7% B 6% ll °° B 6%
I4°/0

11%
5% 4% °Hl 9%
Hamburguesas Congeladas
Jun-12 Jul-12 Ago-12Sep-12 Oct-12 Nov-12 Dic-12 Ene-13 Feb-13 Mar-13

(545) (567) (526) (549) (556) (537) (513) (497) (519) (556) NS/NC . 1500
{i]

Base: consumidores de CV Base: Quienes consumieron menos de algun corte (33 casos)

TNS Informe IPCV@

TNS ©TNS 2012




EVOLUCION PROXIMOS 30 DIAS

®m Aumentara mucho
®m Aumentara algo

® Se mantendra igual
B Disminuy¢ algo

® Disminuyé mucho

B Ns/Nc

Percepcion y
Expectativas
de eVOIUCién AUMENTARA MUCHO+ALGO: 65%

11% [l 1505 > M10% [l 15% [l 10%

del preciode la g

45%

carne vacuna (o | oo | o7 | o | o5 | o0 | o1 | e [ o7 | 65

24% M 13% M 19% M 17% [l 16% il 33% [l 24% [l 19% @ 14% M 15%

Jun-12 Jul-12 Ago-12Sep-12 Oct-12 Nov-12 Dic-12 Ene-13 Feb-13Mar-13
(589) (609) (553) (590) (591) (585) (575) (545) (565) (590)

Bases: Total Muestral (590
TNS Informe casos) IPCV@
13

TNS ©TNS 2012




¢, Como sigue la pelicula de la
carne?

¢, Cambiara el posicionamiento de las diferentes
carnes en nuevos escenarios inflacionarios?

¢, Se modificaran los canales de venta minorista
tradicionales?

¢, Cuanto incide la percepcion del consumidor en
el comportamiento de compra?

¢, El cambio en los habitos de compray
consumo es estructural o coyuntural?



¢ Porgqué cree la gente que aumenta la carne vacuna?

Porque hay inflacion y aumentan los precios de
todos los alimentos

Porque han aumentado los costos de
comercializacion minoristas/ de los carniceros 'y
supermercados

Porque han aumentado los costos de produccion de

los productores ganaderos
4 de cada 10 responden

gue la carne aumenta
porque hay inflacion y
suben los precios de
todos los alimentos
(44%).

Porque han aumentado los costos de
procesamiento de los frigorificos

Porque hay mas demanda interna

Porque la carne tiene un valor mas alto en el resto
del mundo

Porque hay poca oferta interna por cuestiones
climaticas

Otro motivo

Ns/Nc

Bases: Total Muestral (547 casos)

Fuente: IPCVA- TNS-Gallup 2011

15



¢Por qué subio el precio de la carne vacuna?: para la mitad de
los entrevistados el motivo principal es la inflacion

Porque hay
(0 inflacion y

5 2 /0 aumentan los

precios de

todos los
alimentos

También porque...

»- Esta opinidn se mantiene independientemente del
segmento al que pertenezca el entrevistado.

= 20% opina que es porque aumentaron los costos de comercializacion
minoristas/ de los carniceros y supermercados. Es mayor esta opinion
entre los residentes de Capital Federal comparado a Interior ( CF 26% vs
21% Interior)

149%0 porque aumentaron los costos de produccion de los productores

ganaderos.

13%b porque la carne tiene un valor mas alto en el resto del mundo

TNS Informe casos)

Bases: Total Muestral (553 IPCV@

©TNS 2012 Nota: Se excluye el segmento ABC por base insuficiente



AUMENTOS DE PRECIOS

Un incremento en los precios siempre es percibido de forma negativa...
v Sin embargo existen factores que pueden amortiguar el impacto.

MENOR MOLESTIA MAYOR MOLESTIA

v' Aumento gradual.

X A fin de aino, para las fiestas.

X Al conocerse la diferencia de
v Acompanados de aumentos precios entre el kilo de
salariales animal vivo y el kilo de carne.

v Cuando se justifica desde la
produccion/disminucion de la
oferta (inundacion, sequia, etc.)

v Incremento imperceptible

Forma en que se notifican del incremento de precios

Cartelera
en PDVs

Medios

Consumo hogarefo de carne roja @
IPCV

©TNS 2012 17



Baja tolerancia ante un eventual aumento de precio de la carne

TOTAL

Me molestaria siempre pagar un 0
incremento del 20% en el precio de la 46%  419% 51% 43% 41% 499%

carne vacuna

Si té mi salari d t
e s e carne vacunm 24% 28% 20% 19% 24% 26%
Si el to de 20% traslad
| eto?:llé?ﬁ)r; %reeéios doeslz g(?Snaonii: 13% 140/0 1 1 0/0 1 1 0/0 1 1 0/0 140/0
Si aumentan la misma proporcion los o) o o) o o
precios de las carnes alternativas 7% 8 /0 7 /0 8 /0 9 /0 6 /0

Si aumentan los precios de las carnes

alternativas y el precio es superior 5% 49 6% 49 8% 5%
comparado al de la carne vacuna

Otros 1% 1% 1% 1% 1% 1%
No me molestaria en ninguna situacion 49 3 0/0 5 0/0 90/0 40/0 40/0
Ns/Nc 2% 8% 6% 11% 10% 5%

227 329 135 185 270

23. Si hay un aumento del 20% en el precio de la carne vacuna, en qué situaciones le molestaria menos pagarlo ( RM HASTA 2 RESPUESTAS)

Bases: Total Muestral (590 casos)

TNS Informe IPCV@

©TNS 2012




l Nueva caida, a pe

40%

35%

30%

25%

20%

15%

10%

5%

0%

ene-09

sar del congelamiento de precios

Salarios vs Inflacién
Variacion anual en porcentajes

resessstapimuta

abr-09

Salarios - Sector Privado Registrado
Salarios - Nivel General

Inflacion Provincias

------ inflacién Congreso
—) ey ) §re =) | et 1 | T T3 i R} 1) 1§ |4
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Fuente: Managemen! & Fil Consullora en base a Congreso Nacional, Indec y estadisticas provinciales da precios




Principales consideraciones a la hora de comprar alimentos ﬂ
en general y Carne Vacuna

ALIMENTOS EN GRAL CARNE VACUNA

Necesito economizar y hacer

rendir al maximo mis
u] 0,
> comidas - >0%

Pienso que la carne vacuna

es lo que le gusta siempre a
24% todos los integrantes de mi 25%
familia.

Necesito economizary
hacer rendir al maximo
mis comidas

Pienso en lo que mas le
gusta a mi familia

Pienso en que una dieta La carne es un alimento
equilibrada y saludable natural y aporta las proteinas o
es lo mejor para una 14% y nutrientes necesarios para 13%
adecuada proteccién de una buena salud.

la salud

Yo preciso que los
alimentos que compro
terminen gratificandome
a mi personalmente

Siento un verdadero placer al
comprar uno de los alimentos
gue mas me gratifica.

v}
3% Ninguna I [

3%

I I
2
&=

Ninguna

1% I 2%
Ns/Nc

Ns/Nc

J

.
IPC V@ Base: Total muestral (532).
Agosto 2011 20




Precio de Carne Vacuna: Comparativo por Cortes
Precio Auditado Vs. Precio Percibido

TOTAL AMBA
$ 70
I Precio
Auditado
$ 60 -

$ 50 -

$ 40 -

$ 30 -

$ 20 -

TNS Informe IPCV@

TNS ©TNS 2012 21

Fuente: Estudio Pricing (Precio Auditado) & Monitoreo de Consumo - Base AMBA (Precio Percibido)




Acciones gue realiza cuando compran en Supermercado

Lee los envases/ bandejas de los
productos carnicos

Se detiene en los carteles de
ofertas

Compara dos bandejas
Mira su lista de compras

Toma un producto y luego lo deja

Aprieta la carne/ presiona la
bandeja

Consulta a empleados
Consulta a acompanantes
Otros

Bases: Total Muestral Ns/Nc
(587 casos)

24%

20%

—
—

(=]
o~

©
X

© ©
X X

o)
=

10%

38%

24% 5to lugar en 2007/08 (14 %)

22



¢, COmo sera el consumo del
futuro?



éLos chicos menores de 12 anos comen mayor o menor cantidad
de carne que Ud. Cuando era chico?

Comen mucho |4%

Menos 7% 3% 3% 4% 5%
Comen menos - 31% 31% 31% 44% 30% 30%
Comen igual 39% 41% 38% 34% 44% 37%
Comen mas . 15% 13% 17% 11% 12% 17%
Comen mucho mas I 4% 3% 4% 0% 50, 39,
Ns/Nc = 7% 6% 7% 8% 5% 8%

MENOS 35% 38% 34% 46% 34% 34%

MAS 19% 16% 20% 11% 17% 20%

. 4 de cada 10 entrevistados evaluaron que el consumo entre nifios
menores de 12 afios es igual a cuando ellos tenian esa edad, mientras
que un 35% consideran que consumen menos.

45, Pensando en los mas chicos menores de 12 afios. Piensa que comen mucho menos, menos, igual, mas, mucho mas carne que Ud.
cuando era chico?

Bases: Total Muestral (575

TNS Informe casos) IPCV@
24

TNS ©TNS 2012




Los adolescentes comen mayor o menor cantidad de carne que
Ud. Cuando era adolescentes?

C°m§2n”3§ cho I 3% 4% 2% 3% 4% 2%
Comen menos - 25% 28% 25% 33% 31% 22%
Comen igual 40% 41% 38% 41% 43% 38%
Comen mas . 19% 16% 22% 12% 13%  23%
Comen mucho mas I 6% 7% 50/ 1% 4% 7%
Ns/Nc = 7% 5% 8% 10% 5% 8%

MENOS 28% 32% 26% 36% 35% 24%

MAS 25% 22% 28% 13% 17% 30%

. El 40% de los entrevistados considera que los adolescentes consumen la
misma cantidad de carme que ello a su edad y el 28% que consume
menos

47. Pensando en los adolescentes. Piensa que comen mucho menos, menos, igual, mas, mucho mas carne que Usted cuando era
adolescente?

Bases: Total Muestral (575

TNS Informe casos) IPCV@
25

TNS ©TNS 2012




¢A qué atribuye que los adolescentes consumen menos cantidad

de carne?

La carne estd mas cara y no resulta
sencilla una mayor incorporacién en
la dieta

Los adolescentes comparten cada
vez menos los horarios de la comida
con los restantes integrantes del

Los adolescentes tienen muchas mas
alternativas de alimentos

Los adolescentes comen cada vez
mas fuera de su casa.

El marketing de otros alimentos y su
influencia en las decisiones de
compra le quitan espacio a la carne
vacuna en la dieta de los

........................................................ Lo [T gL T
Los chicos se cansan de comer carne 6%
0, o, o, o) 0,
y buscan comidas sin carne 2% 7% 2% 9% 5%
La carne es vista como un alimento | 2% o o o o o
poco saludable 3% 1% 10% 2% 0%
La carne es vista como un alimento o o o o o
que engorda. 1% 1% 2% 2% 2% 1%
Ns/Nc 7% 5% 2% 8% 5%
6%

TNS Informe IPCV@

©TNS 2012 26




Claves para el proximo escenario del mercado
Interno

Es imprescindible profundizar el conocimiento del mercado
interno...

Estar atentos al nivel de inflacion y su incidencia en el
poder adquisitivo...

La evolucion de los precios relativos de los diferentes
productos carnicos...

Prestar atencion a aquellos factores que estan modificando
para siempre los habitos de compra y consumo de carnes...



Gracias por su atencion !!
Adrian Bifaretti

Esmeralda 130 Piso 22

Ciudad Autonoma de Buenos Aires o g
Tel.: 011 - 43288152 IPCV@ &icmvs:
Email: a.bifaretti@ipcva.com.ar

WWWw.ipcva.com.ar
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