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Imagen de la sociedad hacia el Sector:

Ganaderos oligarcas

Industriales y cadena comercial ambiciosos
« Carne caraen el mercado interno

Estado interviene para “salvar la mesa de los
argentinos”

« Desconocimiento general sobre larealidad del
sector




Nunca la ganaderia fue vista como una
actividad productiva estratéegica para el
pais.

NI siquiera en los anos de gloria.




¢Alcanza con revertir la imagen que tiene
el sector para solucionar los
problemas?




Basta con explicarle a la sociedad que:

e Ganaderia es sindnimo de trabajo y esfuerzo.

* Nuevos sistemas de produccion.

* Incorporacion de biotecnologia

* Nuevas zonas de produccion ganadera y muy fuertes
 Ganaderia de precision

» Valor agregado en los alimentos

 Cadena de valor y puestos de trabajo

* Mayores exportaciones benefician al mercado interno
 Menor intervencion del Estado

* Etc. Etc. Etc.

* En sintesis que no es fruto de un milagro

CREO QUE NO ALCANZA




¢, Qué cosas deben suceder para
gue naturalmente se den los
camblos gue queremos lograr en la
opinion publica?




Cambie la orientacion del gobierno? Poco probable

Duplicar la produccion a corto plazo? Poco probable: Es un
trabajo a largo plazo que los ganaderos lo estan haciendo

Aumento considerable de la demanda mundial? ES probable.
(Esta pronosticado y es lo que hay que aprovechar si las politicas
ayudaran)

Que los paises que compiten con nosotros dejen de producir?
Poco probable. Hay que trabajar juntos por bloque con tareas como
las del IPCVA

Que se alineen los astros sobre Argentina? Poco probable.




. NO ES NECESARIO HACER
ALGO MAS?




 Vale solamente con romper prejuicios
Instalados en la sociedad?

e ;/Alcanza con echar mano alainmensa
cantidad de medios de comunicacion
disponibles para cumplir con ese objetivo si
Nno se hace nada en serio para que eso
ocurra?




¢ QUE SUCEDE PUERTAS
ADENTRO DEL SECTOR?




Bs. As.(1937 —2002) se mantuvo casi inalterable la proporcion de
establecimientos que concentran la mayor cantidad de cabezas de
ganados, (con matices, cambios de nombres o estructuras)

Ganaderia en la agenda publica, ¢Acaso no es el correlato de lo que
sucede en lo politico?

Han perdido protagonismo en la toma de decisiones y estan pagando
las consecuencias. (No hay ganaderos en el parlamento, en el
gabinete, Etc.)

Mientras no ocupen esos espacios, no se lograra nada. Nadie les
dara nada. No existen las soluciones magicas.

Se acabd: Crecer en silencio para que no se enteren los burocratas.




EL SECTOR GANADERO EN ARGENTINA

« Actividad desmembrada (Cada raza propone su propio

modelo) Si bien pasa en todos los paises porque es légico y debe
ser asi segun la adaptabilidad, es necesario trabajar junto en los
hechos, las acciones no en la presentaciones

o Esfuerzos dispersos (Muchas entidades representativas del
sector)

* Imagen individualista, parcializada

e PRIORITARIO, Plantear una visidon coincidente.




¢, ES un sector eficiente?

Quién y cuantos se animan a hablar en el pais de:

« Eficiencia reproductiva
 Receptividad en los campos

« Sanidad

* Infraestructura predial

e Trazabilidad

« Manejo

« Alimentacion: forrajes conservados
e Etc. Etc.




Los primeros esfuerzos los
dirigiria a:

LINEAS DE TRABAJO PARA GENERAR
ACCIONES EFICIENTES

* Internas (Trangueras adentro)

e Unificacion de discurso
(Entidades)

. Medlos de Comumcamon
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Articulo periodistico

Federico Aguer para el suplemento Campo Litoral dice:

“En este cambalache autodestructivo nacional, quien
tenga mejor imagen sera quien asuma con valentia la
responsabilidad de encarar un cambio sincero,
honesto y desinteresado. ¢ Estaran las partes
dispuestas a asumir el desafio?”
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PLANIFICA O TE PLANIFICARAN

La informacion que no se difunde, no existe

Utilizacion de TODAS las herramientas de comunicacion
existentes no solo medios de comunicacion.

Reformular el esquema de comunicacion encasillado
dentro de los medios especializados para ir a los
grandes medios masivos

La imagen se construye con esfuerzo, tiempo y
DINERO.

Asesores
Trabajo en conjunto entre ganaderos y comunicadores




Mostrar a la sociedad la importancia de
un sector que progresa sobre la base
de tecnologia e inversion.







