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Una vez mis,la pickup Ford F-100 prob(') ro___' ind.
serla mads fuerte de la Argentjga.

Ford siempre demuestra algo mejor. @




(Epoca de cambios o Cambio de
epoca’?

Los valores de la sociedad.

La forma en que la gente quiere vivir.

La manera en que trabajamos.

La manera en que nos relacionamos con
otras personas.

El acceso a informacion.

Como formamos opiniones y la forma en
que oplnamos.

COmo nos sentimos y cOmo queremos
sentirnos.

“No hay tiempo de familiarizarse con un estilo de vida, porque el cambio es constante”.
(Zygmunt Bauman), Socidlogo, Filosofo y autor de modernidad liquida.



Los millenials son nativos digitales
Y se hicieron adultos con el cambio de
Milenio.




En 7 anos,
representaran el
75 % de la fuerza
laboral en el
mundo...

éComo interpretar los nuevos requerimientos de
calidad de carne
en el marketing destinado a las nuevas
generaciones?






La confianza se empieza a construir explicando
de donde viene la carne y como se produce...

Natural
A campo abierto

Animales no enjaulados

Libre de hormonas

Alimentacion con granos &
prima-
veras”

CARNE DE VACUNO
JOVEN DOS PRIMAVERAS

Trazabilidad

Alimentos locales

Procedencia

Silvestre o de cria

*

DOS PRIMAVERAS SON LAS ESTACIONES
QUE NECESITA NUESTRA CARNE MAS JOVEN
PARA EXPRESAR TOOA $U CALDAD,

Pais de origen
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Campatia de Markelieg

McDonald's: "100% vacuno"

13 cciuben 70

Es comin entre 1os consumidores la percepcion de [a baja calidad de los productos
de comida rapida con orlgen en & gigants nortsamericans. snl embargas, 13 came
de sus NAmbEgUesas a5 100% Valuno procedents de 20,000 ganadarias
espanolas, garantia de caiidad gue TEWA sUpo Tanemitlr 8 manera eficar 3
traves del dalm “Ingredientes de verdad, sabor MdDonalkd™s”. Para eflo, se oad
UNZ IMSGEn Consistents e N Maps de ESpana oon vacas pastando en su interior.

McDonald’s, ider de la ategons oo rastauracion raphkia, leva anos trabajando
para majorar su kmagen. El reto de |3 campana era acabar con |as espeuladones
sobre e orligen de la carme, que muchos dientas situaban en Estados unidos. Dado
que |05 espanioles consideran que los alimentos de origen kocal son de mayor
calidad que los productes foranecs, |3 estrategla de marketing se enfood en
comunicar la “espanolidad” de la came.

Anundante: MDonEs

Agendla: TRANA

Mas de 30.000 ganaderias en Espafa suministran
la carne de vacuno de nuestras hamburguesas.
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La competencia obliga a trabajar también
con atributos del proceso de produccion

your elhical and humane choice »

e environmentally managed and wildlife friendly »
e sponposd.-hq jewpue 10 saucwioy pappe ‘sbrup ou

www.lkranch.com=) 888 TK Ranch

Certified Natural*

vay

Yk

b by peocessad, 00 9003 | oredanis

o Soace el

o Sz

VERIFIED

* Open rarge

Beef

*hommalphe

* o 33ded NorTores
* ot ed ant bicezs

i had

©

o),
2.

WHITE OAK PASTUR

GRASSFED BEEF

“INGRSDRNTS: MBMALLY PROCESSED GROUND S5 - CONTAINS NO ALTIRCIAL INGRECRNTS

Cattle roised, fed and hondled in @ humane manner in
accordance with White Oak Hmwr: “All Naturol Protocol™
and antibietics

Etiqueta Carne Natural Estadounidense.

En la etiqueta de White Oak Pastures
(http://whiteoakpastures.com/) para el producto
Natural Grassfed Beef, se destacan las caracteristicas
que hacen que este producto sea natural. No se
utilizan antibioticos, no tiene hormonas, es
minimamente procesado y no contiene ingredientes
artificiales. Ademas indica que los animales son
criados, alimentados y tratados humanitariamente
de acuerdo al “All Natural Protocol” definido por la
empresa y luego se detallan todas las caracteristicas.
Ademas se muestran las distintas certificaciones con
las que cuenta.

‘a
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Otro producto ready to eat encontrado en el supermercado Trader Joe’s es Prime rib of beef. Este
empaque destaca la caracteristica All Natural en la etiqueta. También corresponde a marca propia de
Trader Joe’s. El empaque es una bolsa plastica sellada al vacio.

mm -'I‘
//m‘“ PRIME RiB OF BEVE
. TRADER JOL's
FULLY COOKED K SFASONED

; .’.”” r"f“"'A
~ PRIME RIB OF BEEF

JOL'S
OKED & SEASONED

r‘RlHE RIB OF BEEF

Fuente: Estudio de mercado:

Carne bovina natural en EEUU. Prochile. Abril 2011.



La certificacion puede ser un atributo de calidad valorado en los
segmentos de mercado mas sofisticados de la Union Europea

B
EU examples of Certified or accredited products, and branded products 1

“the taste panel requirement for Label rouge certification i g
provides a robust feedback mechanism ensuring that only The Charal brand guarantees eating quakity by

protocols producing a product with superior eating quality are dictating critica‘I control points throughout the
eligible to bear the label.” (Bonny et al, 2017) production chain

https://www.mri.bund.de/fileadmin/MRI/Events/SummerSchool/Praesentationen2016
/4 _Summer_School _MRI_20 09 2016_Purslow.pdf



I m - : Instituto de Promocion
I Pcv de la Carne Vacuna
de San Juan Argenting

Ednm N 1768

[« Técnico N* 4

Portads | San Juan enlos JJOO  Economia | Politics | San Juan | El Pais | El Mundo | Policisles | Departa
Se bafaron desnudas en una plaza publica de
Rio de Janeiro

POR LAS EMISIONES DE DIOXIDO DE CARBONO EFECTO DEL CONSUMO DE CARNE VACUNA ARGENTINA
WO T T mee e viernes, U5 de sqsto de 2016 . cs SOBRE PARAMETROS CLINICOS DE INDIVIDUOS SANOS

Contaminacion: las vacas Son peores

.
que los autos

Segun la Organizacion de Naciones Unidas para la Agricultura y la Alimentacion
(FAQ), el sector ganadero es uno de los principales responsables del efecto
invernadero en el mundo. También afectaria al suelo y los recursos hidricos.

2911172008 | 16:48 B 1| “Becomme ERecomendar |4 | W Twittear |0
Temas ganaderia ambiente

Sy o
0 Comentarios | Este articulo fue leido 2204 v eces ot 0‘.\},5

El sector ganadero es uno de los
principales responsables del
efecto invernadero en el mundo y
resulta mas nocivo que el sector
del transporte, segun un informe
divulgado este miércoles por la
Organizacion de Naciones
Unidas para la Agriculturay la
Alimentacion (FAO)

La ganaderia es también una de
!h'fqldﬂ"!(ll.)l\ del suelo y de los recursos hidri

Huella de carbono

Seguridad alimentaria

Huella hidrica
Sustentabilidad Salud Nutricién

Pesticidas/herbicidas

Alergenos

Organismos modificados genéticamente :
& & Bisfenol A

Alimentos organicos . )
: Alimentos funcionales

Manejo de ecosistemas

Obesidad

Antibioticos
Sodio

Fortificacion
Dieta y Conservantes

enfermedades Sin gluten
cronicas

&= CAPI
Wi ICPA

Fuente: Ted Bilyea. “La confianza: requisito para conservar la “licencia social”. Congreso Mundial de la carne 2016. Uruguay
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Stop importing Paraguayan beef: Russian
restaurants warned « September 2014

In Canada,
producing

1kg of beef now
creates 15% less
greenhouse gases
than in 1981,
due to improved
production
practices.

Bienvenido a Paraguay ; v

Estaesla tierra ancestral de algunos de los Ti puedes parar esto. o

Gitimos indigenas no contactados del mundo. Escribe al presidente de Paraguay:

Los anicos indigenas no contactados en América S.E. Fernando Lugo 3 : ;
et Sur fuera de fa Amazonia. Esio solfa ser un- Presidente de 1a Repiblica del Paraguay.
bosque. Ahora ha sido-talado para sembrar pasto Palacio de los Lipez :
para el-ganado. Los no contaclados, llamados ~ Paraguay Independiente — :

los Aynreu-'_l’f]luhiegusnde. se ven obligados a c/Ayolas y O'Leary s = l
““gscapar continuamente; huyendo pok sus Vidas. Asuncidn, Paraguay urviva

T~ Lo www.survival.es



QUARTZ

Millennials are deluding themselves about
eating less meat

¢/, Por donde pasan las
preocupaciones de los mas
jovenes?

Top reasons millennials cite for eating less meat



> L
Peak Meat: Per Capita Meat Consumption I

Static or Declining in Most Developed Countries

Princlpal Reasons for Meat Reduction
2 CEU 58%
Saving money 21
Animal welfare concerns 20

Food safety concerns 19
Environmental concerns 11

Groups more pre-disposed to reduce meat consumption:
« Women
» Older consumers (65+ years)

Source: NatCen Survey of British Socal Altitudes., FEW" ﬂ}&Rl BUSINESSACADEMY




CARNE ROJA

:El consumo de carne afecta negativamente la vida
sexual? Una campana de PETA intenta concientizar que si Precios accesibles

Etiquetado

Seguridad alimentaria

Desiertos alimentarios
Biotecnologia

Etica Seguridad y derechos laborales

Bienestar animal

= Rnlsamania

n Economia.- Bélgica destapa un fraude
en el sector de la carne que afecta a
una de las mayores empresas del pais

Europa Press | 08 mar, 2018 0 1908 = & IT o

[l COrrrom A

BRUSELAS, 8 (EUROPA PRESS)

ME'ATT IINTERRBRLUELSSY OUR SEXNNERE.

15 [1C &

Las autoridades de Bélgica han destapado este jueves un caso de fraude en el sector de la camne
después de constatar que el 50% de los productos de uno de los mataderos del grupo Verbist, que
controla un tercio del mercado local, no cumplian con la legislacién belga sobre seguridad
alimentaria

(1]

Estas revelaciones se han conocido tras unos registros efectuados la semana pasada en un
matadero de la firma en el municipio de Bastofia. De los 200 palés controlados, 133 fueron
clasificados como "no conformes®, segin informa la cadena publica francéfona RTBF.

Ademas, la investigacion detecto que algunos de los residuos de carne de una categoria prohibida
para el consumo humano se convertian en carne picada, asi como que se habian falsificado la
fecha de congelacion de los productos

En total, las infracciones constatadas afectaban al 50% de los productos supervisados, segun ha
nformado el ministerio de Agricultura, que los ha calificado como “potencialmente peligrosos®
para la seguridad alimentaria

No estamos frente a un fraude pequeno, es un fraude importante y no tengo ningin escripulo
hacia una firma que hace correr un riesgo a los consumidores”, ha manifestado el ministro de
Agricultura, Denis Ducarme




¢ Qué opinan los millenials del sector
carnico?

SEGMENTACION: IMAGEN DEL SECTOR CARNICO

La segmentacién se construye a partir del promedio o media de acuerdo
de cada encuestado en 6 frases sobre el sector camico:

1. valora y escuchaa 2. Es socialmente 3. Se comunica de 4_Se preocupa por 5. Ofrece una buena 6. Es un sector innovador
Quienes consumen responsable manera sincera y honesta el cuidado del relacion precio / calidad que se esfuerza para
carne en Argentina con la sociedad medio ambiente de la carne vacuna satisfacer nuevas exigencias

del consumidor

De esta manera, cada encuestado obtendrd un puntaje posible de 1 a 10.
Un menor puntaje denota una postura mas critica en relacion al sector camico,
mientras que un puntaje mas elevado indica una opinién favorable para con el sector.
En funcion de estos puntajes promedio se puede establecer la siguiente categorizacion:

295 385
CRITICOS MNEUTRALES
Encuestados cuyo puntaje Encuestados cuyo puntaje Encuestados cuyo puntaje
promedio se encuentra promedio se encuentra promedio se encuentra
antre 1 y 4 puntos antra 5 y & puntos antre 7 y 10 puntos

OPINION OPINION
neoans ) FosTA
SOBRE EL SECTOR SOBRE EL SECTOR



Los millenials tienen mejor imagen del sector que las generaciones anteriores...

¢ Estad de acuerdo o no con las siguientes frases sobre el sector que produce carne vacuna?
Le pedimos que use un puntaje del 1 al 10, donde 1 significa “no esta nada de acuerdo”
y 10 “estd muy de acuerdo EDAD

18035 35050 >50

Valeora y escucha o quienes
consumen came en

Argentina 60 53 52

Es socialmente responsable

o
=

57 Ol 52

Se comunica de manera
sincera y honesta con la 52 56 49 48
sociedad ' ' '

Es un sector innovador que
se esfuerza pora satisfocer
nuavos exigencias del
consumidor

54 48 47

Ofrece una buena relacidn
precio | calidad de la came
vocuna

53 48 48

Se preacupa por el cuidado

del medioc ambiente 52 49 49

Fuente: Monitor on line IPCVA, 2017



Los millenials son infieles y buscan mas
diversidad

THE POWER OF MEAT 2017

dding variety is the main driver; health second

Millennial dollars go to items that are fun, new/different and easy to prepare

Weekly Menu

Variety/something different Health Ease of preparation Lower cost

Millennials: 61% | 38% 51% | 36%

g - KA s=* Trmnafaresmeses | Th FRAS=F T i |
Annual Meat Lonterence | The Fower of Meatile 20

http://www.meatconference.com/sites/default/files/books/Closin
£%20General%20Session%20-%20POM.pdf



A las millenials argentinas les gusta por igual la carne vacuna y el pollo.
Los millenials argentinos siguen prefiriendo la carne vacuna por el pollo.

A continuacion, le voy a pedir que indique su gusto o preferencia por los siguientes alimentos.
Responda eligiendo un puntaje de 1 al 10, donde 1 significa “no me gusta” y 10 “ me gusta mucho

”

GENERO

Hl0y? NEB8y7 Hé6a4 NE3al F M
PROMEDIO

© --
© -
- © --
°© --

Fuente: Monitor On line IPCVA 2017.



Cuando nos referimos al consumo de alimentos...
El consumidor tambien cambia...
Cambian sus habitos, sus gustos y sus preferencias...

20



En los mas jovenes, crece la preferencia por productos

procesados...

Si tuviera un presupuesto de $1.000 para gastar en estar carnes...
¢ Cuantos pesos gastaria en cada una de ellas?

GENERD EDAD NSE
PROMEDIO

F ) 18025 25030 3lads ALTC MEDIC BAID

Carne vacuna 321 339 322 324 352 319 329 336

Pollo @ 238 211 213 232 235 250 222 218

Pescado 149 135 136 152 140 151 138 145

Cerdo 109 139 115 127 136 123 129 116

Hamburguesas 1046 106 124 98 84 97 110 102

Patitas de pollo @ 78 70 90 68 53 60 72 B2

Fuente: Monitor on line 2017. Onda 1 y 3 (2000 casos en total)



e Como todo es
fugaz e incierto el
disfrute es mas
relevante...

La gratificacion se
transforma en el
hijo pequeno de |la
felicidad...

MILLENNIAL FOODIES

BROUGHT TO YOU BY: g FOODIE | OVER 2 YEAR

Combine youth and technology and we are offered insight into the future of the food landscape

ADD TO FAVOURITES

ACOoE

Have you ever had a vegan lavender mulbarry muffin with candied ginger glaze, or 3 free-range bison hot
dog topped with egg and pickled ramps?

Well, Millennials have, and are proficient at capturing the moment and sharing it on social media. 50% of
Millennials have labelled themselves as "Foodies". For this particular generation, food has become
something of a societal sensation; a concept that is cooked, consumed, and communicated on all media
platforms from the Food Network to Facebook.

The online waorld and the communities within them, ie Facebook, Instagram, Pinterast etc, have turned
into 2 "food porn” paradise, where a guick snap of a salted caramel ice cream sandwich will perhaps
surpass that of a family members' new child. According to Univision Communications, 449 of Millennials
ages 21-24 have posted a photo of food or drinks they or someone else was having on social media.

|




La comida como estilo de vida

 Mas alla de los 177 millones de fotos en
Instagram con hashtag #food y mas alla del
63% de las personas menores de 32 ahos que
nan publicado una imagen de su comida o
vebida en las redes sociales, la comida lleva a
os Millennials a gastar.

* Y cuando lo hacen, a menudo lo hacen con el
ojo puesto en la calidad mas que en el precio.






ESTA USTED COMPRANDO UNA DE LAS MEJORES
CARNES DEL MUNDO, DISFRUTELA.

vOUS ALLEZ ACHETER UNE DES MEILLEURES
VIANDES DU MONDE.




El desconocimiento sobre el tipo de carne consumida aumenta
en los mas jovenes

¢ Que tipo de carne vacuna consume mayormente?

:
Temera 33,6
Vaca 19,9
MNawille 138
Mawillito 12,7
Vaguillona L0
Mo sabe 19.0

Fuente: Monitor on line IPCVA 2017.

A
32,2
174
188

23
12,3

275
30,2
118
9,2
11
20,2

1Baldy 3Is5as50

33,2
13,3
L7e
173
L2

=50

4,0
21,5
21,0
23
8,0



Los millenials tienen mas en claro lo que van a gastar durante su compra, pero cada
vez tienen menos planificada su compra y estan mas permeables a recomendaciones...

o <:7‘/7;;>
COMPORTAMIENTO AL COMPRAR CARNE VACUNA (en %) Ee
: = O%
¢.Cuando va a comprar carne vacuna...? - Multiple (,41
Cq,? /
Ne Opeg
56,6
34,4 337 390
. - 13’0
Ya tiene en mente Tiene en cuenta posibles Tiene en cuenta hasta Aprovecha en el punto Se decide por lo que
el tipo de corte de cortes alternativos si no cuanto esta dispuesto a de venta una promocion le ofrecen en el
carne que va encuentra el que desea pagar por el kilo de ese corte de algun corte punto de venta
a comprar
18a35 36a50 >50 INTERIOR
Tiene en mente el corte 550 58,3 511 556 659 56,7 59,4 555 54,6 49,5 581 56,8

Tiene en cuenta cortes altenativos 334 351 388 352 267 304 319 335 394 333 309 357
Hosta cuanto pagar porelcorte 353 320 390 333 258 362 288 344 367 280 381 327
Aprovecha promocién 353 286 34 345 307 277 353 322 307 398 326 309

Se decide porlo que le ofrecen 195 156 145 124 14 135 160 17 110 151 19 132

Fuente: Monitor on line, IPCVA noviembre de 2017.



Los millenials no podrian vivir sin estar conectados :

* Son tecnologicos por naturaleza...

* Son Impacientes. Quieren todo va...

 Demandan aplicaciones que le hagan la vida mas
facil...




é Como se definiria como comprador de carne vacuna?

Paciente 585 415 Impaciente

Los millenials son impacientes. .. Y esto es influye mucho en los procesos de compra

18 2 35 36 a 50

Fuente: IPCVA, 2017






Apps proporcionan una manera
potencialmente poderosa para influir en la
decision del cliente

54% estaria interesado en recibir ofertas especificas de
carne a través de app.

72% estaria interesado recibir ofertas especificas de
carne a través de un app si la oferta se relaciona con
sus ultimas compras.

con el 58% de esos usuarios de smartphones mirando
recetas de carne, hay una fuerte oportunidad de
influenciar su decision de compra.

The National Pork Board
Retail Website & Apps New Research Finding. Pork Checkoff.
April 25, 2012



Promover experiencias con aplicaciones ...

IR

PN are Yol Cocling?

B Lo
T Ao Eness 1.5em -~

W da yoer fife ¥ coafedT

[

Perfect Steaks and Roasts

Kotikan - January 31, 2074 - Unrate

Lifestyle

This app is compatible with your device
T ww B3 41| +120 Recommend this on Google

I I T I T T N e

: Y e Tt S T -
Betund Lhe fadel SN are el Cocdting Bemd™ £58 = Bomad
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Los millenials no podrian vivir sin
las redes sociales...

e Se relacionan de otras maneras con las
marcas y productos...Valoran mucho las
experiencias que tienen...

e Consultan, comparten y comentan sobre
productos y las experiencias que tienen con
los mismos en las redes sociales...



En Facebook, entre los Millennials pierde relevancia el acercamiento
“promocionero” y lo gana el contenido.

En la relacion con marcas...

Siguen marcas: 720/0" (vs 66% en 31_60 afos)

10
20

30

Top 5 actividades frecuentes con marcas

18-30

31-60

- Darle “"Me Gusta” a
contenidos

- Darle “Me Gusta’” a una
marca

- Acceder al perfil de una
marca para informarse

- Participar en concursos

- Seguir eventos
organizados por marcas

- Participar en concursos

- Darle “Me Gusta” a
una marca

- Darle "“Me gusta” a
contenidos

- Acceder al peffil de una
marca para informarse

- Seguir eventos
organizados por marcas

http://www.colpublirp.com/wp-content/uploads/2016/05/Observatorio-de-Redes-Sociales-Millennials-VII-Oleada.pdf

34



El contenido en formato video cierra perfectamente para millenials...

Es seguro | hitpsy//www.facebook.com/pg/MyBeefCheckoff/community/fref=page_internal

acceder rdpido a una pagina, arrastrala a esta barra de marcadores. Importar marcadores ahora...

Y ®

Funded by the Beef Checkolf.

My Beef Checkoff
@MyBeefCheckoff

Inicio

Informaciaon

Community Guidelines

Fotos
Eventos
Twitter
YouTube
Videos
Publicaciones

Comunidad

il Me gusta | & Compartir

to reach more millennials. Keep IJ|EI the great work: M-isscuri Beef Council,
Michigan Beef Industry, lllinois Beef Association, lowa Beef Council,
Nebraska Beef Council and Kansas Beef Councill

Beef council campaign reaches more than a million
millennials

An ongoing video promaotion funded by six state beef councils, including Kansas, has

mminae hreaad svmeeeors wsith millanniale o oasf incoednde arinnaens facand

36 631 36 367

Total de Me gusta Total de
seguimientos

Recetas » Recetas De Platos Principales » Recetas
Con Ternera » My Beef Checkoff » Comunidad

ol (Espafia) - English (US)
Portugués (Brasil) - Francais (France)
Deutsch

35



La importancia de la comunicacion contextual es porque genera compromiso
La clave esta en ser parte de la vida del consumidor...

'n Frigorifico Bermejo - Tie X

— C ()} | & Esseguro | https://es-la.facebook.com/FrigorificoBermejo/

Aplicaciones  Para acceder rapido a una pagina, arrastrala a esta barra de marcadores. Importar marcadores ahora...

e Me gusta | 4 Compartir

Frigorifico Bermejo
@FrigorificoBermejo

Inicio
Informacion \
» GANA un ASAI][I PARA cuumnnn
Opiniones ;
Y AGASAJAR EN FAMILIAA MAMA & su oia
Videos
Fotos

Netcome BERMEJO




Instagram permite capturar las experiencias personales de la gente y contribuir a generar mayor
compromiso con las marcas de una manera mas personalizada.

| https://www.instagram.com/locosxasado/

lo a una pagina, arrdstrala a esta barra de marcaderes. Importar marcadores ahora...

| Instagram T Eiitrar

locosxasado @

Locos - 1.689 publicaciones 540k seguidores 75 seqguidos

el Asado

Locos X el Asado LA COMUNIDAD DEL ASADO T Eventos: info@locosxelasado.com

bit.ly/ReaccionesVideos

Cuando las paginas de productos contienen fotos de redes sociales, los usuarios millennials tienen

6 veces mas probabilidades de realizar una compra. 37




Si entendemos a los consumidores como personas...

Vamos a humanizar mas a las marcas para
hacerlas mas cercanas, atractivas y utiles para la
vida de las personas...

* Necesitamos a las marcas como ellas nos necesitan a nosotros
pero somos cada vez mas exigentes, escepticos y nuestra fidelidad
es volatil si no se conecta con nuestras emociones...

« Para ganarse a mas millenials se requieren comportamientos
de marcas humanas que ayuden a fomentar la confianza y articular
la autenticidad por encima de todo.



La carne vacuna le gana en personalidad a las dos principales carnes
Grafico4 alternativas (pollo y cerdo). La amistad, la pasion, la seguridad vy el
liderazgo son los atributos que sobresalen.

¢ Cual de estos valores representan para usted la personalidad de estas carnes? Le pedimos
gue use un puntaje del 1 al 7, donde 1 significa “no es representativo” y 7 “es muy representativo.

Wm"sb CARNE VACUNA ‘ Ago-17 Sep-17

.03 49 4,45 4,43 436
Amlatad F’a3|on oegurldad leerazgo Creatlwdad Optlmlsmo Humor Libertad Valen‘fla Sabiduria Transformacion Revolucion
PoLLO ‘
444 439 4,23 419 4,04 4,04 399
Creatividad  Seguridad Amistad Libertad Humor Liderazgo Pasion Optimismo Transformacion  Sabiduria Valentia Revolucion
' CErRDO ‘
425 414 412 4,08 4,03 4,00 3.96 3.84 393 393 392
Amistad Creatividad ~ Optimismo Transformacion Seguridad Pasion Revolucién alentia Sabiduria Libertad Humor Liderazgo

Fuente: Monitor On line IPCVA, 2017



La carne le gana a la coca en valoracion de atributos de personalidad . La
. transmisién de valores como optimismo y amistad son puntos fuertes de la carne
Grafico 5 vacuna que la posicionan de igual a igual ante marcas de alimentos muy arraigadas
en Argentina como La Serenisima o Taragliy que le permiten inclusive posicionarse
mejor que la coca...

¢ Cual de estos valores representan para usted la personalidad de estas carnes? Le pedimos
gue use un puntaje del 1 al 7, donde 1 significa “no es representativo” y 7 “es muy representativo.
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Fuente: Monitor On line IPCVA, 2017



La gente resalta a la amistad y el optimismo como atributos de
personalidad de la carne vacuna...
¢ Cuales de estos valores representan para Usted la personalidad de la carne vacuna argentina?

Le pedimos que use un puntaje del 1 al 7,
donde 1 significa “no es representativo” y 7 “es muy representativo”.

PROMEDIO 18035 36050 >50
H7 - Muy representativo mé 5 4 =3 2 H 1 - No representativo

e % 5'13 5' 19 4'90
159 14,1 5,9 @ Amistad
optmeme : i 198 G Optimismo 485 481 470
: 2

Valentia 461 450 432

2.4
185
154 16,

saviauric. [ 8 105 o HODEEE ©
Sabiduria 4,68 4,42 427
Transformacién 450 446 436
Revolucién 461 437 406

Fuente: Monitor on line IPCVA 2017. Ondas 2y 4.



Conclusiones

Los millenials son el mercado del futuro... Necesitamos conocerlo cada vez
mas en profundidad...

Necesitan fortalecer relaciones de confianza y compartir nuevos valores ...
Son infieles y buscan mayor diversidad de productos...

Son impacientes y no tienen tiempo. Buscan conveniencia y facilidad de
preparacion...

Les gusta disfrutar la comida...Quieren gratificacion cuando comen...

Les gusta comentar y compartir sus experiencias de consumo en las redes
sociales.

Es fundamental el desarrollo de contenido y tener una personalidad de
marca adecuada a sus intereses...

Hay un enorme potencial para humanizar a la carne vacuna. Tiene mucha
potencia frente a carnes alternativas y frente a marcas agroalimentarias
con fuerte arraigo en nuestro pais...



Gracias por su
atencion !!
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