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¿ Cuánto importa la calidad en la decisión 
de compra del consumidor? 



¿Cuanto importa el precio en la 
decisión de compra?

El valor de consumo es calidad percibida por el mercado corregida por 
el precio del producto. Gale, 1994. 









7
(*) En  Carnicerías se miden las hamburguesas Tipo Caseras 

y en SPM las congeladas.

¿ Qué pasó con los precios al consumidor el último año?

CORTE 

Precio ($) Variacion (%)

jun-15 abr-16 may-16 jun-16 May-16/Jun-16
(Último Mes)

Abr-16/Jun-16
(Trimestre)

Jun-15/Jun-16
(Último Año)

ASADO DE TIRA $ 73,9 $ 104,5 $ 106,7 $ 108,6 1,8% 3,9% 46,8%
BIFE ANCHO $ 66,2 $ 96,1 $ 98,5 $ 102,2 3,7% 6,3% 54,4%
BIFE ANGOSTO $ 73,2 $ 107,7 $ 108,6 $ 113,1 4,2% 5,0% 54,6%
BOLA DE LOMO $ 77,3 $ 109,3 $ 115,2 $ 118,5 2,8% 8,4% 53,2%
CARNAZA COMÚN $ 56,5 $ 77,4 $ 80,4 $ 84,6 5,2% 9,3% 49,7%
COLITA DE CUADRIL $ 96,0 $ 137,2 $ 141,1 $ 142,7 1,1% 4,0% 48,6%
CUADRADA $ 77,0 $ 110,9 $ 116,8 $ 119,9 2,6% 8,2% 55,7%
CUADRIL $ 83,6 $ 122,5 $ 127,3 $ 130,2 2,3% 6,3% 55,8%
FALDA $ 46,4 $ 65,7 $ 68,2 $ 68,7 0,8% 4,7% 48,0%
LOMO $ 112,2 $ 158,6 $ 160,7 $ 163,5 1,7% 3,1% 45,7%
MATAMBRE $ 85,5 $ 122,7 $ 122,1 $ 124,4 1,9% 1,4% 45,6%
NALGA $ 85,2 $ 121,8 $ 128,1 $ 130,0 1,5% 6,8% 52,6%
OSOBUCO $ 39,0 $ 54,9 $ 59,4 $ 62,0 4,3% 12,9% 59,1%
PALETA $ 68,3 $ 96,6 $ 100,0 $ 103,1 3,1% 6,7% 50,9%
PECETO $ 97,5 $ 140,6 $ 145,5 $ 150,3 3,3% 6,9% 54,1%
PICADA COMÚN $ 44,1 $ 63,2 $ 65,8 $ 65,4 -0,6% 3,5% 48,4%
PICADA ESPECIAL $ 60,6 $ 85,0 $ 87,7 $ 91,2 3,9% 7,2% 50,4%
ROAST BEEF $ 61,6 $ 89,1 $ 93,1 $ 95,8 3,0% 7,6% 55,6%
TAPA DE ASADO $ 69,8 $ 102,4 $ 105,0 $ 105,7 0,7% 3,3% 51,3%
TAPA DE NALGA $ 72,2 $ 107,5 $ 110,6 $ 112,3 1,5% 4,5% 55,6%
TORTUGUITA $ 67,7 $ 94,4 $ 98,2 $ 99,7 1,6% 5,7% 47,2%
VACÍO $ 85,7 $ 123,5 $ 124,4 $ 126,9 2,0% 2,7% 48,0%

TOTAL $ 73,3 $ 105,3 $ 108,6 $ 111,3 2,6% 5,8% 51,9%

POLLO $ 21,2 $ 34,3 $ 33,0 $ 33,4 1,0% -2,6% 57,4%
PECHITO DE CERDO $ 71,0 $ 85,4 $ 85,0 $ 85,4 0,4% 0,0% 20,2%
HAMB. TIPO CASERAS $ 60,5 $ 84,7 $ 86,1 $ 88,2 2,5% 4,1% 45,8%
HAMB. CONGELADAS $ 38,2 $ 52,5 $ 54,8 $ 61,5 12,2% 17,2% 61,1%
NALGA DE CERDO $ 71,0 $ 88,9 $ 86,0 $ 95,3 10,8% 7,2% 34,2%
JAMON DE CERDO $ 50,6 $ 60,8 $ 60,3 $ 59,7 -1,0% -1,7% 18,1%
BONDIOLA $ 91,3 $ 113,9 $ 112,3 $ 111,4 -0,8% -2,2% 22,0%
COSTILLAR SIN TOCINO $ 64,7 $ 82,3 $ 81,1 $ 82,5 1,7% 0,3% 27,7%
PALETA CON BRAZUELO $ 45,0 $ 58,6 $ 49,7 $ 53,0 6,7% -9,5% 17,7%
PANCETAS $ 153,0 $ 185,3 $ 195,9 $ 200,6 2,4% 8,3% 31,1%

Fuente: Estudio de mercado Pricing IPCVA 2016
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Precio de la Carne Vacuna por Canal de 
Venta

Nota (*): Los valores son expresados en $
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La carne vacuna se abarató levemente frente al pollo 
y se encareció bastante frente al cerdo en el último año

Fuente: IPCVA 2016



¿ Cómo evolucionará el mercado argentino de 
carnes?
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Principales consideraciones a la hora de comprar carne vacuna

Base: Total muestral (532). 

Fuente: IPCVA, Monitor de consumo, 2011.
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Necesito economizar y hacer rendir al
máximo mis comidas

La carne vacuna es lo que le gusta a
toda mi familia

La carne es un alimento natural y
aporta los nutrientes necesarios para

una buena salud

Siento un verdadero placer al comprar
uno de los alimentos que más me

gratifica



¿El ama de casa 
le será siempre fiel a la carne?
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En mayo la pérdida 
del poder adquisitivo  
fue de 11 % respecto 
a mayo de 2015 (FyE
Consult).

Según CAME las 
ventas minoristas 
Registraron una caída 
del 9,8 % en junio.



La preocupación por el precio 
de la carne crece…

Al menos así lo indica Google…



Piensan que la carne es 
cara o demasiado cara



¿ Porqué la gente busca en google carne de cerdo y carne de pollo?
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¿Nos acostumbramos a la inflación?

¿ Qué perspectivas tenemos 
sobre su posible evolución?



20Fuente: Centro de Investigación en Finanzas. Universidad Torcuato Di Tella. Junio 2016

¿Cómo es el humor 
social respecto a 
cómo marcha 
la economía y qué 
piensa sobre el 
futuro?
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La situación económica 
general, incluyendo ventas, 
inversión y empleo, 
mejorarán en el segundo 
semestre, según el 70% de 
las empresas consultadas 
en la encuesta de 
expectativas de ejecutivos 
del Instituto para el 
Desarrollo Empresarial de 
la Argentina (IDEA).

¿ Cómo es la mirada del sector productivo 
sobre el futuro socioeconómico?



Si tenemos una caída de consumo estructural…
Si la carne es percibida como cara o demasiado 

cara…
Si el menor poder adquisitivo deriva en menor 

consumo coyuntural …
Si el sector tiene una mala imagen sectorial…

Si estamos en un mercado mucho más 
competitivo …  

¿ Cuál sería el camino a seguir en escenarios de 
alta incertidumbre? 22



Las alternativas son seguir “navegando a la deriva de 
los precios” o crear valor…
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¿ Cuál deberíamos elegir como sector?



Algunos ejemplos sobre 
cómo destruir valor en 
épocas de precios 
complicados



¿ Es posible sacarle a la gente el “chip” de la ternera? 
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Gracias por el ladrillo!!!!!!!

Fuente: IPCVA, 2013 



Para pensar…

• El mercado interno define hoy el negocio. 
• Hay buenos precios para la hacienda, ciclo ganadero en retención 

ante las expectativas de una vuelta a la exportación.
• Los precios del ganado dependerán -y mucho- de la evolución del 

poder adquisitivo de la gente y el volumen de carne disponible en el 
mercado.      

• La carne debe expresarse en términos de valor (no de precio). 
• Romper prejuicios y Educar para generar buenas experiencias : El 

“novillito especial” y la posibilidad de enseñar a cocinar con cortes 
no tradicionales. 

• El sector debe conversar con el mercado como ciudadano buscando 
una conexión más emocional con el consumidor.



Gracias por su 
atención !!

Esmeralda 130 Piso 22
Ciudad Autónoma de Buenos 
Aires
Tel.: 011 – 43288152
Email: 
a.bifaretti@ipcva.com.ar
www.ipcva.com.ar


