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¢, Cuanto importa la calidad en la decision
de compra del consumidor?

TO CARTELE.COM

"Asado del pepe” (Montevideo, Uruguay) Ver comentario del autor



., Cuanto importa el precio en la
decision de compra?
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El valor de consumo es calidad percibida por el mercado corregida por
el precio del producto. Gale, 1994.
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PRECIO PROMEDIO (EN $) DE LA HACIENDA VACUNA
Periodo enero 2011 - junio 2016
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FAENA DE HEMBRAS
2007-2016% - trimestral y acumulado '16 - En % del total
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Las lineas negras delimitan |a banda dentro de |a cual el stock de gana_dn_van:_unn se mantiene estable. Sila linea azul
estd par arriba implica liquidacidn de vientres. Par debajo implica retencidn de vientres.



¢ Qué paso con los precios al consumidor el ultimo ano?

Precio ($) Variacion (%)
. May-16/Jun-16  Abr-16/Jun-16  Jun-15/Jun-16
S (Ultimo Mes) (Trimestre) (Ultimo Afio)
ASADO DE TIRA $ 73,9 $ 104,5 $ 106,7 $ 108,6 1,8% 3,9% 46,8%
BIFE ANCHO $ 66,2 $ 96,1 $ 98,5 $ 102,2 3,7% 6,3% 54,4%
BIFE ANGOSTO $ 73,2 $ 107,7 $ 108,6 $113,1 4,2% 5,0% 54,6%
BOLA DE LOMO $ 77,3 $109,3 $115,2 $118,5 2,8% 8,4% 53,2%
CARNAZA COMUN $ 56,5 $77,4 $ 80,4 $ 84,6 5,2% 9,3% 49,7%
COLITA DE CUADRIL $ 96,0 $ 137,2 $141,1 $ 142,7 1,1% 4,0% 48,6%
CUADRADA $ 77,0 $110,9 $116,8 $119,9 2,6% 8,2% 55,7%
CUADRIL $ 83,6 $122,5 $ 127,3 $ 130,2 2,3% 6,3% 55,8%
FALDA $ 46,4 $ 65,7 $ 68,2 $ 68,7 0,8% 4,7% 48,0%
LOMO $112,2 $ 158,6 $ 160,7 $ 163,5 1,7% 3,1% 45,7%
MATAMBRE $ 85,5 $122,7 $122,1 $124,4 1,9% 1,4% 45,6%
NALGA $ 85,2 $121,8 $128,1 $ 130,0 1,5% 6,8% 52,6%
OSOBUCO $ 39,0 $ 54,9 $ 59,4 $ 62,0 4,3% 12,9% 59,1%
PALETA $ 68,3 $ 96,6 $ 100,0 $ 103,1 3,1% 6,7% 50,9%
PECETO $ 97,5 $ 140,6 $ 145,5 $ 150,3 3,3% 6,9% 54,1%
PICADA COMUN $ 44,1 $ 63,2 $ 65,8 $ 65,4 -0,6% 3,5% 48,4%
PICADA ESPECIAL $ 60,6 $ 85,0 $ 87,7 $91,2 3,9% 7,2% 50,4%
ROAST BEEF $ 61,6 $ 89,1 $ 93,1 $ 95,8 3,0% 7,6% 55,6%
TAPA DE ASADO $ 69,8 $ 102,4 $ 105,0 $ 105,7 0,7% 3,3% 51,3%
TAPA DE NALGA $ 72,2 $ 107,5 $ 110,6 $112,3 1,5% 4,5% 55,6%
TORTUGUITA $ 67,7 $ 94,4 $ 98,2 $ 99,7 1,6% 5,7% 47,2%
VACIO $ 85,7 $ 123,5 $ 124,4 $ 126,9 2,0% 2,7% 48,0%
TOTAL $ 73,3 $ 105,3 $ 108,6 $111,3 2,6% 5,8% 51,9%
POLLO $ 21,2 $ 34,3 $ 33,0 $ 33,4 1,0% -2,6% 57,4%
PECHITO DE CERDO $ 71,0 $ 85,4 $ 85,0 $ 85,4 0,4% 0,0% 20,2%
HAMB. TIPO CASERAS $ 60,5 $ 84,7 $ 86,1 $ 88,2 2,5% 4,1% 45,8%
HAMB. CONGELADAS $ 38,2 $ 52,5 $ 54,8 $ 61,5 12,2% 17,2% 61,1%
NALGA DE CERDO $ 71,0 $ 88,9 $ 86,0 $ 95,3 10,8% 7,2% 34,2%
JAMON DE CERDO $ 50,6 $ 60,8 $ 60,3 $ 59,7 -1,0% -1,7% 18,1%
BONDIOLA $91,3 $113,9 $112,3 $111,4 -0,8% -2,2% 22,0%
COSTILLAR SIN TOCINO $ 64,7 $ 82,3 $81,1 $ 82,5 1,7% 0,3% 27,7%
PALETA CON BRAZUELO $ 45,0 $ 58,6 $ 49,7 $ 53,0 6,7% -9,5% 17,7%
PANCETAS $ 153,0 $ 185,3 $ 195,9 $ 200,6 2,4% 8,3% 31,1%

(*) En Carnicerias se miden las hamburguesas Tipo Caseras
y en SPM las congeladas.

Fuente: Estudio de mercado Pricing IPCVA 2016
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El carnicero solidario sigue con los

minoristas en el ultimo ano? cortes 99 pesos.
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La carne vacuna se abarato levemente frente al pollo
VvV se encarecio bastante frente al cerdo en el Gltimo ano

Tabla n°3: Precios relativos del asado frente al Pollo Fresco v el Pechito de
cerdo. Datos correspondientes a los meses de junio:

Relacion 2011(2012 (2013|2014 (2015|2016 | Var. anual

Asado/Pollo | 3.07 2,76 | 349 | 3,25 -6,7%

2,99 | 2,82
Asado/Cerdo | 1,02 |1 1,02 | 1,05 [ 1,08 [ 1,04 | 1,27 | +22.1%

Fuente: IPCVA 2016
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¢, Como evolucionara el mercado argentino de
carnes?
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Principales consideraciones a la hora de comprar carne vacuna

Necesito economizar y hacer rendir al
maximo mis comidas

La carne vacuna es lo que le gusta a
toda mi familia

La carne es un alimento natural y
aporta los nutrientes necesarios para
una buena salud

Siento un verdadero placer al comprar
uno de los alimentos que mas me
gratifica

Base: Total muestral (532).

Fuente: IPCVA, Monitor de consumo, 2011.



¢El ama de casa
le sera siempre fiel a la carne?

Madres

41 - 55 Anos
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+BENEFICIOS + DIVERSION

ELEGI EL TUYO

En mayo se agudizo la caida del
poder de compra de los sueldos

Costo de vida Fue de 11% la pérdida de poder adquisitivo de los salarios que hubo
en maye con relacién al mismo mes del afio pasado.

TAES IPC-Congreso, inflacion 2016, salarios
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Natalia

Muscatell Por efecto de la inflacion que superd la evolucion de los salarios, la

capacidad de compra de las familias se redujo un 11% en mayo con

relacion al mismo mes del afio pasado. Asi, mostrd un ritmo de

deterioro mayor al que habia observado en abril (-g.5%) v también al

primer trimestre del afio (-4,6%), segun un relevamiento de FYE
Consult,

En mayo la pérdida
del poder adquisitivo
fue de 11 % respecto
a mayo de 2015 (FyE
Consult).

Segun CAME las
ventas minoristas
Registraron una caida
del 9,8 % en junio.
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La preocupacion por el precio
de la carne crece...

Al menos asi lo indica Google...

C' | & https://www.google.com.ar/trends/explore#q=carne%20vacuna%2C%20precio%20de%20la%20carne&cmpt=q&tz=Etc%2FGMT%2B3
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COmparar Términos de bisqueda v

carne vacuna

Término de blsqueda

precio de la carne

Término de bisqueda

Interés a lo largo del tiempo




Piensan que la carne es
cara o demasiado cara

Domingo 15 de abril, 09:43 | Cordoba | 4
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Diaadia.com.ar , Cdrdoba , Carne con precios “al horno” durante marzo

Carne con precios “al horno” durante marzo

El kilo subi¢ entre & v 12% a lo largo de las (ftimas dos semanas y se espera que siga Mad re
aumentando el resto del mes. Es por la falta de animales S
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¢, Porqué la gente busca en google carne de cerdo y carne de pollo?

Cﬂmpafaf Términos de biisqueda »

carne vacuna

Término de blsqueda

carne de pollo carne de cerdo
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CONSUMO DE CARNE VACUNA POR HABITANTE
19 semestre de '02-'16™ - En kilogramos por afno
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¢ Nos acostumbramos a la inflacion?

¢ Qué perspectivas tenemos
sobre su posible evolucion?

Expectativas de Inflacidén Proximos 12 Meses
HACIOHAL
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30 paises con la inflacion mas alta en el mundo
(2015, datos al fin del periodo)

Venezuela 2737
Ucrania 433
Argentina */ 269
Sudan del Sur 25.0
Zambia 220
Yemen 20.0
Malawi 187
Bielorusia 169
Sudan 155
Iran 14.0
Myanmar 133
Rusia 129
Eritrea 123
Kazajstan 12.0
Sierra Leona 12.0

Ghana
Burundi
Tajikistan
Libia
Egipto
Brasil

Haiti
Kirguistan
Nigeria
Guinea
Republica Centroafricana
Uruguay
Etiopia
Moldavia
Uzbekistan

12.0
11.8
1.7
1.7
1.4
10.7
10.3
10.1
9.5
9.4
9.4
9.4
9.0
9.0
8.8

Fuente: Fondo Monetario Internacional: Perspectivas de /a economia

mundial (enero 2016).

*| Medida por el indice de precios Ciudad de Buenos Aires.
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¢Como es el humor
social respecto a
como marcha

la economiay qué
piensa sobre el
futuro?

Fuente: Centro de Investigacion en Finanzas. Universidad Torcuato Di Tella. Junio 2016 20



¢ COmo es la mirada del sector productivo
sobre el futuro socioecondmico?

La situacion econdmica
Einpresinion supotmEndon general, incluyendo ventas,
En porcentaje inversion Yy empleo,
@® Mucho mejor @® senvicios mejorararn en el segundo

0 Moderadamente mejor Industria
B igual semestre, segun el 70% de
51 21 ) Moderadamente peor
N @ Mito las empresas consultadas
------- - Pa' | en la encuesta de
a9 B S bt expectativas de ejecutivos
41 *T -y .
------- | i # del Instituto para el
3 | - ' Desarrollo Empresarial de
23 18 — s ] b la Argentina (IDEA).
........ 26 ; { a : N in
I 10 & ok
| N e
3 . - k5
Evaluacion del Perspectiva para .
semesire el proximo semestre

Fuente: D'Alessio IROLIIDEA

BAE Negocios
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Si tenemos una caida de consumo estructural...

Si la carne es percibida como cara o demasiado
cara...

Si el menor poder adquisitivo deriva en menor
consumo coyuntural ...

Si el sector tiene una mala imagen sectorial...

Si estamos en un mercado mucho mas
competitivo ...

¢ Cual seria el camino a seguir en escenarios de
alta incertidumbre?



Las alternativas son seguir “navegando a |la deriva de
los precios” o crear valor...

¢ Cual deberiamos elegir como sector?




Algunos ejemplos sobre
como destruir valor en
épocas de precios
complicados
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Insclito: mantiene el precio de la carne pero con 'peso
exira’
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10:15 | Zan Juan, 11 de octubre. - La imagen fue subida haos unas dhas a la cusnta d=

Fao=hook * 'SaﬂJJ.a'l"n:rr'ataden..a Par demas insolita, mo d=ja d= llanar la atsnocian
la mstrategia comercial del propietario de esta canmosna, ubicoada sobre calfle Repdblioa
del Lihana, =n Rawson, quisn asegura que pese al inoremestto =n los precias de la came,
=] no los aumentara a aaninio de no desgrazarla. JOue te parece?



¢ Es posible sacarle a la gente el “chip” de la ternera?

HORNO 0 CACEROLA. CRIOLLA O CHIMI.
PERO SIEMPRE PEDI PERO SIEMPRE PEDI

Lleva sabor y calidad a tu mesa. Lleva sabor y calidad a tu mesa.
La.carngnuestra de cada dia. La carne nuestra de cada dia.
-

RECOMENDADA POR LOS QUE SABEN: LOS QUE SABEM:
Instituto de Promacién
delaC

wge  CARNE®ARGENTINA  IPCV@EE="  IiTgg CARNE@ARGENTINA IPCV® i



Fuente: IPCVA, 2013

Madres
30 - 40 Anos
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Para pensar...

El mercado interno define hoy el negocio.

Hay buenos precios para la hacienda, ciclo ganadero en retencion
ante las expectativas de una vuelta a la exportacion.

Los precios del ganado dependeran -y mucho- de |la evolucion del
poder adquisitivo de la gente y el volumen de carne disponible en el
mercado.

La carne debe expresarse en términos de valor (no de precio).

Romper prejuicios y Educar para generar buenas experiencias : El
“novillito especial” y la posibilidad de ensenar a cocinar con cortes
no tradicionales.

El sector debe conversar con el mercado como ciudadano buscando
una conexion mas emocional con el consumidor.



Instituto de Promocion
I P‘ V de la Carne Vacuna
Argentina

Gracias por su
atencion !!

Esmeralda 130 Piso 22
Ciudad Autonoma de Buenos

Aires

Tel.: 011 - 43288152

Email:

a.bifaretti@ipcva.com.ar | PROYECTO CARTELE COM
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